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Desde 1924, los pioneros de |la
agricultura moderna actual
argumentaban por una alternativa
a las visiones simplistas de la
emergente agricultura industrial.

Desde Rudolf Steiner y la agricultura
biodindmica en 1924, a la
popularizacion en los EEUU por el
Inst. Rodale en los 50, o la
Revolucion de la Paja de Fukuoka
en los 70, la fertilidad y salud del
suelo ha sido-y aun lo es-la base
para la practica de la agricultura
orgdanica.

Fueron direccionados por la
practica y los principios - la
agricultura no solo era la
produccion, sino también la
conviccion.



Organico 1.0: Los pioneros

1972 - Creacion of IFOAM

* En Versalles, Francia, se
funda la Federacion
Internacional de
Movimientos de Agricultura
Orgdnica (IFOAM) por 5
organizaciones de Sueciq,
Suddfrica, EEUU , Francia e
Inglaterra.
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1970s - De la ideologia a la
comercializacion

Los movimientos globales
levantan su voz por la
contfaminacion y la salud del
ambiente.

Aumenta el inferés por lo
agricultura organica.

El Mercado de productos
orgdnicos nace, y Orgdnico
1.0 da lugar a la evolucidon de
Orgdnico 2.0
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Organic 2.0: Cadena de valor y codificacion

IF2AM

CRGANICS

INTERNATIONAL

En 1990 los mercados
organcios crecen al 20% p/a

1991: UE adopta su marco
legal para la AO

2002: EEUU adopta
Programa Nacional
Orgdnico (NOP)

2016: Ventas Orgdanicas
legan a mas de $81.5 billion.

Organic 3.0



Organico 2.0 y el crecimiento del mercado

Global Organic Market Growth
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Organico 2.0

Ademads el crecimiento del Mercado:

« 82 paises tienen regulaciones organicas

« Algunos paises europeos tienen 20% de
superficie orgdnico

« En algunos paises ciertos cultivos de
exportacon son mayores que 10s No orgdanicos

« Algunos paises en los Himalayas se declaran
100% orgdnico
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«  Solo el 1% de la superficie agricola es orgdanica
cerfificada.

« “EstGndares minimos” fracasan en lograr los
principios de salud, ecologia , equidad y cuidado.

- Regulaciones excluyen a la pequena agriculfuro
familiar

 Ha fallado en construir puentes con otras iniciativas
de sustentabilidad.

- Ha fallado en responder a los miedos de muchos
agricultores

- No ha dado respuesta a las preocupaciones del
publico sobre la seguridad alimentaria
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Crecimiento y diferencial...

Global Organic Market Growth
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La linea del tiempo de la AO moderna

ORGANICO 1.0
« Fundadores

« Visionarios  ORGANICO 2.0
Estdndares privados
Regulaciones gub.

Reconocimiento global QRGANICO 3.0

« Reinvencion de los mercados
«  Amplia conversion

* Mejoras implementadas
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Orgdnico 3.0 Meta

La gran meta de Orgdnic 3.0 es habilitar la amplia
adopcion de sistemas agropecuarios y mercados
verdaderamente sustentables basados en los principios
orgdnicos € inmersos en la cultura de innovacion, de
mejora continua hacia las mejores practicas, de la
transparencia en la integridad, de colaboracion inclusiva,
de sistemas holisticos, y del verdadero costo.

El movimiento orgdnico estd listo y dispuesto a tener
alianzas y ser considerado un socio con todos quienes
comparte vision por una agricultura verdaderamente

sustentable.
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Importancia global
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La Flor de la Sustentabilidad

Best Practice Guidelines for
Agriculture and Value
Chain:
 Developed over 2 years

by SOAAN (Sustainable

QOS BEST . i

S AcRCUMRE Organic Agriculture
Y o Action Network)

% § .

Aoy i o5 . Stakeholder think-tank

5, d
NnoooN

including organic and
like-minded movements.

« Created the space for
Organic 3.0
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Comparaciones recientes de sustentabilidad

Conventional Organic
Yield Soil Quality Yield Soil Quality

Nutritional Minimize &5 Minimize

Quality

Minimize
Pesticide
Residues

Reduce
Worker
Exposure to
Pesticides

Minimize
Water
Pollution

Employment

of Worl Profitability

Ecosystem Total Costs
Services

“Organic Agriculture in the 215t century” (Reganold and Wachter, 2016)
http://www.nature.com/articles/nplants2015221
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Hacia una mayor sustentabilidad en

la agricultura

e, Increasing adoption of organic principles
: .. in mainstream agriculture improves global
. sustainability

oo Growing the organic sector
°. (certified & non-certified) while making it
*. s, more sustainable
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La linea del tiempo de la AO moderna

ORGANICO 1.0
« Fundadores

« Visionarios  ORGANICO 2.0
Estdndares privados
Regulaciones gub.

Reconocimiento global QRGANICO 3.0

« Reinvencion de los mercados
«  Amplia conversion

* Mejoras implementadas

Innovacion
Transparencia
I I | Inclusion I
c. 1920 1970 2015 Mejora continua
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Sistemas agroalimentarios sustentables

#1 A culture of innovation

#2 Continuous improvement towards best practice

#3 Diverse ways to ensure transparent integrity

#4 Inclusive of wider sustainability interests

#5 Holistic empowerment from farm to final consumer
#6 True value and fair pricing

Sustainable Food
& Farming Systems

IF2AM
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#1 A culture of innovation

#2 Continuous improvement towards best practice

#3 Diverse ways to ensure transparent integrity

#4 Inclusive of wider sustainability interests

#5 Holistic empowerment from farm to final consumer
#6 True value and fair pricing

Sustainable Food
& Farming Systems



http://www.ifoam.bio/sites/default/files/organic3.0_web.pdf

Proteccion ambiental

Salud humana

Calidad de Estrategias de Vida

Proteccion de suelos, agua y aire
Guardianes de la biodiversidad
Bienestar animal

Cambio climdatico

Uso de recursos no renovables

Reduccion de desperdicios

Disponibilidad, densidad, vitalidad de de
nutrientes

Diversidad de dieta y hdbitos de consume
culturalmente apropiados

Productos No-toxicos(food and non-food)

Oportunidades de empleo y salaries

Condiciones de seguridad y buenas
condiciones de trabagjo

Oportunidades de aprendizajes



Roles & Responsibilidades

(cerrando el circulo)

X X X X X X X

agricultor
X X X X X X X
procesador
(x) X X X X X X
Proveedor
de insumos
(inc.
empaque)
X X X X
comerciante
X X X X
distribuidor
X X X X

consumidor
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Atributos de un Sistema agroalimentario

sustentable (orgdnico)

INnclusivo

Equidad de genero

Verdadero costo y contabilidad
Investigacion e innovacion
Consumidores y cambios de habitos

Fortfalecer relaciones en cadenas de
valor

Transparencia
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THANK YOU!



