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Destacados:

Investigacion
Cualitativa y
Cuantitativa en
Yaalboc.

Trabajo con
Audiencia Meta.

Sistematizacion
de datos.

Analisis de
Informacion.

Objetivos SMART

Indicadores de
éxito

Teoria de Cambio
Finalizada.

Personificacion de
la Audiencia.

Mezcla de
Mercadotecnia.

Desarrollo de
Mensajes.

Llamado a Ila
accion.

Marca Social

Los participantes agradecen al Ministerio
Federal de Medio Ambiente, Conservacion de
la Naturaleza, Construccion y Seguridad
Nuclear (BMUB) apoyan esta iniciativa sobre
la base de una desicion adoptada por el
Bundestag.

CAMPANAS POR IF2AM ¢ ?ﬁ:m’““;"“
LA conservacion ORGANICS @DAI

INTERNATIONAL

AL TV LA en virtud de una resolucian del
Parlamento de la Repiblica Federal de Alemania

C4C - Yaalboc, Chiapas, Mx.

El dia 6 del Entrenamiento IFOAM C4C enmarcO el viaje de los
participantes a Yaalboc, sitio caso de estudio, donde los participantes
implementaron sus instrumentos de Investigacion Cualitativa en forma
de entrevistas a profundidad y su investigacion Cuantitativa en forma
de encuestas, todo esto organizado bajo un Plan de Investigacion
dirigido a una muestra representativa de la audiencia meta, las
productoras y productores agricolas de maiz de Yaalboc de entre 18 y
75 afos de edad.

Durante el dia 7 los participantes aprendieron a sistematizar de forma
eficiente la informacion recabada en campo, para luego analizarla y
transférmala en decisiones informadas sobre los beneficios y barreras
gue su audiencia meta ve ante el nuevo cambio de comportamiento
gue se pretende instalar.

Con esta informacion ya transformada, se pudo crear la version final de
la Teoria de Cambio con indicadores de medicion tanto en lo social
como en biolégico.

Mas tarde y ese mismo dia, se logré concluir que la Campafa de
Mercadotecnia Social se diseflara para promover las practicas
agroecoldgicas, buscando que este comportamiento mejore las
condiciones de suelo de las parcelas de las y los productores agricolas
de maiz de Yaalboc, reduciendo asi los costos de producciéon y
generando como consecuencia una mayor diversidad de alimentos y
conservacion de las semillas locales.
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Jaime Mauricio Sanchez Orellana

e Agrecol Andes Bolivia.
e Consultante

* Interés: Replicar técnicas de mercadeo innovadoras respecto a
la promocion de agricultura organica en Bolivia. Certificacion en
productos agroecolégicos.

e Email: grupociap@hotmail.com

Circe Romero Medina

e DAIAC (Desarrollo Alternativo e Investigacion)

¢ Comunicacidon y Redes de Colaboracion

¢ Interés: Participacion social, biodiversidad, conocimiento
campesino, redes de colaboracidn, agricultura orgdnica, manejo
integral de cuencas, conservacion urbana, bosques comestibles,
artes y divulgacién de conocimientos, planeacion participativay
metodologias de elaboracion de proyectos.

¢ Email: circerome@gmail.com

Marco Antonio Cruz Gutiérrez

e Servicios Profesionales para el Desarrollo Mexicano AC

e Asesor Técnico

* Interés: Identificacidn, gestion y ejecucion de proyectos
agropecuarios en areas productivas eficientes, asi como

asesoria técnica y capacitacidn a productores para permitir una
insercidn sostenible de sus productos en los mercados.

* Email: marco-antonio70@hotmail.com
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Conozca algunos de nuestros participantes

Maria Lourdes Pérez Silva

¢ Productoras Artesanas de Pantelho
¢ Directora

¢ Interés: Aprender a desarrollar e implementar actividades de
aprendizaje para la organizacion de mujeres y hombres.

e Email: lululu35@hotmail.com

Manuel Humberto Lopez Gutiérrez

e Servicios Profesionales para el Desarrollo Mexicano A.C.
* Presidente

* Interés: Concientizacion en la conservacion de los recursos
naturales a través de mecanismos de organizacion comunitaria
para la conservacion de suelos, reforestacion, rescate de
semillas de origen con respeto a su cosmovision cultural y una
opcidn de mejorar ingresos familiares como una aportacion a la
mitigacidn de los efectos del cambio climatico.

¢ Email: lohum@hotmail.com

Francisco Javier Abraham Herrera

¢ Dulces Regionales San Cristébal
* Gerente General

e Interés: Certificacion en produccion organica y las formas de
coadyuvar a la conservacion del medio ambiente como empresa
cultivadora y procesadora de productos libres de agroquimicos.

¢ Email: pjabraham16@gmail.com
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En el dia 7 ademas del
aprendizaje del analisis

profundo de la
Investigacion, los
participantes pudieron

aprender sobre como
aterrizar todo en las 4Ps de
Mercadotecnia y  eso
empezar a transformarlo en
el disefio preeliminar de
una Marca Social, pasando
desde el Desarrollo de
mensajes efectivos, hasta el
orgullo como un simbolo de
motivacion para el cambio
de Comportamiento.

Ahora los participantes
estan disefiando ya sus
mensajes de campafa
preeliminares.

Los participantes de este entrenamiento han ido mas alla de lo
esperado y seguramente crearan una gran marca para Yaalbocy
el equipo DAI.

iMuy bien hecho compaiieros!
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