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Los participantes agradecen al Ministerio
Federal de Medio Ambiente, Conservacion de
la Naturaleza, Construccion y Seguridad
Nuclear (BMUB) apoyan esta iniciativa sobre
la base de una desicion adoptada por el
Bundestag.

CAMPANAS POR
LA CONSERVACION

Fomentado por el:

@ Ministerio Faderal .
de Medio Ambiente, Protacedén da la Naturaleza,
Obras Piblicas y Seguridad Nuclear

FRARLG R A en virtud de una resolucian del
Parlamento de la Repiblica Federal de Alemania

C4C - Yaalboc, Chiapas, Mx.

El Miércoles 14 de Marzo, dia 4 del entrenamiento IFOAM-CA4C, Dulce
Espelosin, entrenadora lider de C4C, dio inicio al entrenamiento y brindo
paso a que los participantes empezaran a conocerse mejor a través de
sus Mapas de Ruta, yendo de inmediato al aprendizaje de los
fundamentos de la mercadotecnia social y haciendo ejercicios
practicos para permitir la correcta comprension de como segmentar
una audiencia.

Ese mismo dia se trabajé intensamente en el conocimiento de las
herramientas como: Difusidbn de la Innovacion, Barreras y Beneficios y las
etapas del Cambio de Comportamiento.

Por la tarde, Kevin Farrera, Director de Desarrollo Alternativo e
Investigacion AC-DAI, uno de los diez ganadores del premio “Agricultura
para la Biodiversidad” de Solution Search, expresé su compromiso con
Rare y con el uso de las técnicas de sus campafias de mercadotecnia
social, enmarcando la prioridad que se debe dar al trabajo de
“polinizacién o replicacion” en las comunidades del sur de México para
el manejo de cultivos bajo sistemas agroecolégicos con miras a crear
empresas para la gestion de la agro biodiversidad.

En el dia 5, los participantes aprendieron sobre las técnicas para crear
una estrategia de cambio de comportamiento exitosa, pasando por el
Modelo Conceptual, Cadena de Factores, Intercambio de Beneficios,
Teoria de Cambio y con esto, se pasé a trabajar de manera profunda
en el andlisis y comprension de las herramientas de Investigacion
Cualitativas y Cuantitativas, donde practicaron y se organizaron para
salir al dia siguiente a implementar su investigacion en campo y con su
audiencia meta, los productores y las productoras agricolas de maiz
criollo de Yaalboc.
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Conozca algunos de nuestros participantes

Maria del Rocio Solis Fajardo

e Centro de Accidn para el Desarrollo — CODICE A.C.
» Responsible del Area de Género y Medio Ambiente

* Interés: Temas de Sustentabilidad con enfoque de géneroy de
cuenca, gobernanzay desarrollo local.

¢ Email: rociosolis06@yahoo.com.mx
¢ Email: codiceac@live.com.mx

Rufino Grajales Aguilar

¢ Extensionista Independiente

* Interés: Facilitar procesos y tecnologias acordes al desarrollo
humano, ambiental y econémico de una comunidad para definir
un proyecto de desarrollo integral.

e Email: ingrugra@hotmail.com

Eduardo de la Cruz Hernandez

¢ UNACH - Universidad Auténoma de Chiapas
* Coordinador de la Carrera de Ingenieria en Agronomia

¢ Interés: Generar conocimientos respecto al analisis fitoquimico
de los maices criollos, caracterizacion de razas y
fitomejoramiento participativo.

¢ Email: duardito131080@hotmail.com
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Conozca algunos de nuestros participantes

Gerardo Torres Lopez

e Desarrollo Humano y Servicios Profesionales El Can’chix S.C.
* Facilitador
e Interés: Fomentar los principios de la agricultura sustentable en

el sistema Milpa asi como del mejoramiento participativo de los
maices criollos.

¢ Email: Ibt_gerardotorres@hotmail.com

Sergio Gabriel Munoz Pérez

¢ Vertientes Logros de Vida AC
e Gestor Comunitario

¢ Interés: Vinculacidn con Organizaciones de la Sociedad Civil —
ONG'’s en una red para compartir experiencias, plasmando el
trabajo organizativo del Municipio de Bella Vista, de la Zona
Sierra en el Estado de Chiapas.

¢ Email: dismemberl0@hotmail.com

Elvia Quintanar Quintanar

e Colectivo ISITAME A.C.
¢ Directora

e Interés: Agroecologia, didlogo de saberes, economia campesina
y equidad de género.

¢ Email: elviaquintanar@hotmail.com
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Los participantes de
diversas organizaciones
empezaron a
relacionar mas  sus
similitudes e interéses
profesionales de
coyuntura.

Trabajaron de la mano
de Dulce Espelosin y el
equipo DAl en Ila
comprension del sitio
del caso de estudio,
Yaalboc y analizaron

las formas de
adentrarse a un sitio
nuevo, en como
segmentar su
Audiencia Meta,

orientando  asi, sus
acciones para lograr
estrategias  correctas
de promocion a través
de los métodos de
C4cC.
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El dia 5 del
entrenamiento  CA4C,
di6é paso a empezar a
formular una Teoria de
Cambio estructurada
para entender las
Barreras y Beneficios
de la Audiencia meta,
lo cual se traducira en
materiales efectivos

de mercadotecnia
social.

Los participantes
fortalecieron su
Conocimiento en los
instrumentos mas
comprobados de
Investigacion tanto
Cualitativa como
Cuantitativa para

poder traducirlos en
decisions informadas y
validadas en sus
audiencias metas al
regresar a sus sitios.
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